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Untersuchungssteckbrief

Zielsetzung

Zielgruppe

Stichprobe

Ausschopfung

Methode

Zeitraum

Geschéftsstelle:

Y.
v

NETZWERKE
L \g

Die Umfrage soll helfen, die Ausgestaltung und Wirkung der Initiative und der
Netzwerkarbeit in ihrer Gesamtheit zu beurteilen und zu verbessern.

1. Zielgruppe: Netzwerktragern und Moderatoren der Netzwerke der IEEN
2. Zielgruppe: Unternehmen der Netzwerke der IEEN.

1. Zielgruppe: Alle Netzwerktradger und Moderatoren der Netzwerke der IEEN
(Stand 12. Dezember 2016).

2. Zielgruppe: Max. 250 von ca. 1.000 Unternehmen der Netzwerke der IEEN
(Stand 12. Dezember 2016).

Netzwerktrager: 63 Prozent (48 von 76 Kontakten)
Moderatoren: 95 Prozent (41 von 43 Kontakten)
Unternehmen: 53 Prozent (53 von 99 bereitgestellten Kontakten)

Computergestitzte Telefoninterviews (CATI) je etwa 15 Minuten. Durchftihrung
tber das zu mindline energy gehérende Feldinstitut Phone Research Fields.

12. Dezember 2016 bis 27. Januar 2017

dena www.effizienznetzwerke.org 5
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Zielgruppe Netzwerktrager und Moderatoren:

Kennzahlen-Cockpit

Rolle im Netzwerk

Mehrere Rollen im
Netzwerk tlbernommen

Netzwerktréager
Moderator
Energieberater

Sonstiges

Angaben in Prozent

Bewertung der Anforderungen

gefallt mir
Top2 M sehr gut | |

73

tiberhaupt
B nicht
Anforderungen u.
Rahmenbeding.

eilnahme von mind.
funf Unternehmen 6

Durchfiihrung Qual.
Energieberatung
Benennen eines
Einsparziels
Mindestlaufzeit von
zwei Jahren 64

Teilnahme am 9
Monitoring-Prozess 4

Angaben in Prozent

Durchschnittlicher Akquise Aufwand

1 Arbeitstag

mehr als 10 2 Arbeitstage

Arbeitstage Median:

4 Arbeitstage
6-10 3 Arbeitstage
Arbeitstage

5 Arbeitstage
w. n./k. A.

4 Arbeitstage

Angaben in Prozent

Festgelegte Einsparziele

nein, noch kein
Einsparziel
festgelegt

Ja, Einsparziel
fur mindestens
ein Netzwerk
festgelegt

Angaben in Prozent

A,

INITIATIVE
T e
-

Zentrale Themen

Erfahrungsaustausch
Entwicklung von EEM
Fachvortrage
Betriebsbegehungen

Energiemanagementsysteme [
Rechtl. Rahmenbedingungen [N 54
Querschnittstechnologien [N 83
Fordermittel [
Messkonzepte . 7

Energieversorgung 50
sonstige Einzelnennungen - 17

Angaben in Prozent

Bewertung verfugbare Infos &
Angebote zum Thema Monitoring

keine Infos sehr gut

bekannt
Uberhaupt
nicht

weniger
gut

teils/ teils
Angaben in Prozent
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Zielgruppe Netzwerktrager und Moderatoren: ’A‘é ENERGIEEFFIZIENZ

NETZWERKE
Key Facts(1)

S

A Die Befragten sind tiberwiegend als Netzwerktrager (69 %) und/ oder Moderator
(59 %) in die Netzwerke eingebunden, vier von zehn Akteuren nehmen
mindestens zwei Rollen gleichzeitig wahr.

A Fur die erfolgreiche Akquise eines neuen Unternehmens gibt jeder zweite
Netzwerktrager eine Dauer von maximal vier Arbeitstagen an.

A Bei den zentralen Themen wird nahezu allen genannten Themen eine sehr
hohe oder hohe Relevanz bescheinigt. Am wichtigsten sind die Aspekte
Erfahrungsaustausch, Entwicklung von EEM, Fachvortrage und
Betriebsbegehungen.

A Die Anforderungen und Rahmenbedingungen an die Netzwerke insgesamt
beurteilen dreiviertel der Befragten positiv. Die Mindestteilnahme von funf
Unternehmen und die Durchfihrung einer qualifizierten Energieberatung
werden innerhalb der Anforderungen am besten bewertet.

A Problematische Anforderungen werden vergleichsweise selten ausgemacht,
sieben von zehn Befragten sehen keine Probleme in den Anforderungen.

Geschaftsstelle:  dena www.effizienznetzwerke.org 10
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Zielgruppe Netzwerktrager und Moderatoren: ’A‘é ENERGIEEFFIZIENZ

NETZWERKE
Key Facts(2)

S

A Konkrete Unterstlitzung wird am haufigsten bei den Informationsangeboten und
fur die Offentlichkeitsarbeit erwartet. Finanzielle Unterstiitzung sowie Beratung
bezlglich der Fordermittel erwarten immerhin zwei Dirittel.

A Als weitere Unterstlitzungsmafl3nahme wird in erster Linie der Wunsch nach
einer Erh6hung des Bekanntheitsgrads der Netzwerke geauliert.

A Unternehmen, die sich an den Netzwerken beteiligen, kommen in erster Linie
aus den Branchen Metall, Dienstleistungen, Chemie und Energieversorgung.

A Erwartungsgemal beteiligen sich vor allem grof3e und mittlere Unternehmen mit
hohen Energiekosten an den Netzwerken. Fir Kleinstunternehmen mit geringen
Gesamtenergiekosten sind die Netzwerke weniger relevant.

A Einsparziele wurden bereits in zwei von drei Netzwerken festgelegt, ebenso
haufig wurden vereinbarte Malinahmen bereits umgesetzt.

A Knapp jeder Vierte bewertet die verfugbaren Informationen und Angebote zum
Thema Monitoring sehr gut oder gut, jeder Zweite auf3ert sich neutral. Jeder
Siebte beurteilt die Infos und Angebote kritisch.

Geschaftsstelle:  dena www.effizienznetzwerke.org 11
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Zielgruppe Netzwerktrager und Moderatoren: .ﬂ% ENERGIEEFFIZIENZ

NETZWERKE

Y

Unternehmensart

Netzwerktrager und Moderatoren arbeiten haufig bei EVUs, Verbanden, als
Energieberater oder bei Kammern.

Sonstiges

Forschungsinstitut
Energieversorgungsunternehmen
Energieagentur

Stadtische oder
kommunale Vertretungen

Kammer (IHK, HWK etc.)

Dachverband bzw. regionale
Verbandsvertretung

ererad
nergieberater weif nicht/ keine Angabe

Basis alle Befragten (n=70) | Angaben in Prozent
Frage 1: Welcher der folgenden Kategorien kann Ihr Unternehmen bzw. lhre Organisation zugeordnet werden?

Geschaftsstelle:  dena www.effizienznetzwerke.org 13
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Zielgruppe Netzwerktrager und Moderatoren:

Rolle im Netzwerk

Am haufigsten sind die Befragten als Netzwerktrager und/ oder Moderator in die
Netzwerke eingebunden.

% sind Netzwerktrager & Moderator

23
. . 10 % sind Moderator & Energieberater
Mehrere Rollen im Netzwerk ubernommen - 40 47 % sind Netzwerktréger, Moderator & Energieberater

Energieberater - 19

Sonstiges 4
Basis: alle Befragten (n=70) | Angaben in Prozent | Mehrfachnennungen maglich
Frage 2: Welche Rolle nehmen Sie innerhalb Ihres Energieeffizieizwerks ein?

Geschaftsstelle:  dena www.effizienznetzwerke.org 14
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Zielgruppe Netzwerktrager und Moderatoren: '."AV & ChERGIEEFFIzEN?
-

NETZWERKE

Anzahl der Netzwerke

Knapp zwei Drittel der Befragten sind fur nur ein Netzwerk tatig.

5 Netzwerke oder mehr

4 Netzwerke

3 Netzwerke

Mittelwert:
2,0 Netzwerke
2 Netzwerke

1 Netzwerk

weild nicht/ keine Angabe

Basis: alle Befragten (n=70) | Angaben in Prozent
Frage 3: Und fiir wie viele Netzwerke sind Sie aktuell tatig?

Geschaftsstelle:  dena www.effizienznetzwerke.org 15
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.’_ ‘ ENERGIEEFFIZIENZ

NETZWERKE
L \4

Zielgruppe Netzwerktrager und Moderatoren:

Begrundung Netzwerkrolle

Motive fur die Ubernahme dieser Rolle Metzwerk @lsNetzwerktrager, Moderator und/oder
Ener gi e bWichagsteModive Sind die Steigerung der Energieeffizienz sowie die Vernetzung
und Unterstutzung der Unternehmen.

Steigerung/ Verbesserung der Energieeffizienz
Vernetzung/ Unterstiitzung von Unternehmen

N
'—\

N
o

Umweltschutz 14
Klimaschutz/ CO2 Reduktion B 13
Energieeinsparung e 13
Kundenbetreuung/ -bindung o
Kosteneinsparungen/ Wirtschaftlichkeit ! 7
Erflllung von politischen Pflichten s
Vorantreiben der Energiewende B s
Mitgliederbindung/ Unterstiitzung von Mitgliedern B s
Vernetzung mit Politik, Wirtschaft und weiteren Akteuren B s
Vorreiter/ Vorbildfunktion (in der Region) B
Bekanntheit des Unternehmens bzw. der Organisation erhéhen [} 4
Forderung/ Unterstutzung der Wettbewerbsféahigkeit B
gute Sache/ ist unser Job B3
Initiative auf Bundesebene unterstitzen/ umsetzen . 3
neue Erfahrungen sammeln/ neue interessante Aufgaben | ]
regionale Entwicklung B3
Entwicklung neuer Geschéaftsmodelle B3
Forderung der Wirtschaft/ Wirtschaftsférderung B3

Basis Befragte, die die Rolle eines Netzwerktragers, Moderators oder Energieberaters einnehmen (n=69) | Angaben in Prozemi¢iviehdan moglich |

Nennungerab 3 %
Frage 4: Was sind | hre Motive fg¢gr die (bernahme dieser Rolle im Netzwerk? [é].

Geschaftsstelle:  dena www.effizienznetzwerke.org 16
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NETZWERKE

Zielgruppe Netzwerktrager und Moderatoren: ﬁ’ ENERGIEEFFIZIENZ

Begrindung Netzwerkrolle: Wordcloud

Die genannten Motive stehen meist mit dem Thema Energieeffizienz in Verbindung

e e

i '-"r-z::;'“s;che energ i@ tiisbiens” ‘EHbEWEl'beaehlngIt

Stelgernkunde“emdung éfiergiewende <.

Lringan Ikt sensibilisierung wsrees YOFANEFrRIDEN = handwerk et regi ionale

_— - _11_-ut:“.'.':"' .‘ ... "“"""".;‘...,... r‘ll"ICE‘S hene o,
S kundankorliaht L T gute
u n e n e h m e n rgieeinsp. UEtzen o ”5'5""15f“"1'5 - kllmaSCh Utz
M B t I &n energleelnsparungn itglieder _ga2 heree umsetzung buendelung
= fm;‘nﬂ‘#mi'.;..umweltn—umweltschutz"-res-un W =5 mitglederbindung - ) SEEL IR, telnsien

'" teilnehmer

unterstUetzen

[

Basis: Befragte, die die Rolle eines Netzwerktragers, Moderators oder Energieberaters einnehmen (n=69) | GroRRe der \Weintatearttsifigkeit ihrer

NennungFar bgebung spielt keine Rolle | Das Wort AUnternehmenf wurde nicht b
Frage 4: Was sind Il hre Motive f¢gr die | bernahme dieser Rolle im Netzwerk? [é].
Geschaftsstelle:  dena www.effizienznetzwerke.org 17
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Zielgruppe Netzwerktrager und Moderatoren:

Begriindung Netzwerkrolle: Ausgewahlte Nennungen

AEi gene

Energieeffizienz zu erhdhen,
Kundenwertschopfung im
Gebiet zu erschaffen,
Kundenbi ndungsjm

bet rli AUmweIts}:hutz.

"
ASinnvolle 1d

sche¢t zen.
/

.

ASt eigerun
Energieeffizienz generell in
den Branchen,

CO2-Mi nder ung.

~N

€’AUnternehmen
U

mwe | t ZU S¢C
/

L )

Ve

AEnergi eei
\Energieeffizienz—u mset z

N
n s

U
J

A\{]or bildfunk
u~ uﬂd’KIimaschutz
voranbr i

] r
nig ng

p

g )

AAuf kIl 2r ung

Unternehmen,
Energi eei nspj

feéer

arungen. i

e

h

AMi t gliederbindung
Mi tglieder, Ener

)

Z U .
zung zwischejn

[

[e,

~umwel t
AVer et

AKundenbindung und Q\/

LILI = B B -
E/'\ﬂ

f'T Z en
ARegional e nt wi ckl

Unternehmen, Sensibilisierung,
Unterstltzung regionaler Unternehmen,
Energieberatung, Thema Energieeffizienz
an sich, wichtiger Baustein fur Umsetzung

K regional er Energji

~

n

Wett bewer bsf 2 hi gkei)t

‘A INITIATIVE

ENERGIEEFFIZIENZ
NETZWERKE

Z/AFOrderunm

Energieunterstiitzung,
Klimaschutz, betriebliche
Umweltvorsorge, nachhaltig und

U nwirtschatitlieth ikpeperation
Kommune ortsansassige
Unternehmen, Biindelung

lokales Know-how, Starkung

e|w

AUnt ernehmen zusamme|n
Uber EnergieeffizienzmalRnahmen
austauschen. i
G
4 N\
AMi t gl iederbindung, n

Umwe | t schuj'.

. N\
AJWIter st t
KI i maschutz

caftdfo

%\%/ Kt schaftsf
Zukun sforderung, Service fiir die

<
)

f

Mitgliedsunt er

J

Zu bringen und
teresse der Mitgli

Umwel t schutz. i

Befragte, die die Rolle eines Netzwerktragers, Moderators oder Energieberaters einnehmdriakBachnennungendglich| ausgewahltdlennungen

AUnternehmen |[in unserer
Region unterstiitzen, Energie
undCO2ei nzuspafren. i
Basis:
Frage 4: Was sind | hre Motive
Geschaftsstelle: dena

o Deutichs tnergieAgentur

f

¢r die | bernahme dieser

www.effizienznetzwerke.org

Rol | e

im Netzwer k?

[e].
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Zielgruppe Netzwerktrager und Moderatoren:  @UANBB t\Lrciterrzieny
' ‘ NETZWERKE

S

Grundung neuer Netzwerke 2017

Die Halfte der Netzwerktrager plant 2017 Netzwerkneugrindungen.

Teilgruppe: Befragte, die die Rolle
eines Netzwerktragers einnehmen

1 Netzwerk

keine Netzwerkneugrindung

2017 geplant
2 Netzwerke
3 Netzwerke
5 Netzwerke oder mehr
weild nicht/ keine Angabe
Basis: Befragte, die die Rolle eines Netzwerktragers einnehmen (n=48!) | Angaben in Prozent | ! = geringe Basis!
Frage 5: Planen Sie die Grindung neuer Energieeffizidezzwerke im Jahr 2027

Geschaftsstelle:  dena www.effizienznetzwerke.org 20
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Zielgruppe Netzwerktrager und Moderatoren:  @UANBB t\Lrciterrzieny

"i" NETZWERKE

Durchschnittlicher Akguiseaufwand

Knapp die Hélfte der Befragten bendtigt fiir die Akquise eines am Netzwerk
teilnehmenden Unternehmens bis zu vier Arbeitstage

Teilgruppe: Befragte, die die Rolle 1 Arbeitstag

eines Netzwerktragers einnehmen

2 Arbeitstage

mehr als 10 Arbeitstage

Median:
4 Arbeitstage

6 -10 Arbeitstage 3 Arbeitstage

5 Arbeitstage 4 Arbeitstage
weild nicht/ keine Angabe
Basis: Befragte, die die Rolle eines Netzwerktragers einnehmen (n=48!) | Angaben in Prozent | ! = geringe Basis!
Frage 6: Auf wie viele Arbeitstage schatzen Sie den durchschnittlichen Aufwand fir die erfolgreiche Akquise eines am Néizelerietelen Unternehmens? [...]
Geschaftsstelle:  dena www.effizienznetzwerke.org 21
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Zielgruppe Netzwerktrager und Moderatoren: '."AV & ChERGIEEFFIzEN?
Q

NETZWERKE

-l

Aktueller Durchfihrungsstand

Neun von zehn Netzwerken befinden sich in der ersten Durchfihrungsrunde.

in der zweiten Runde

in dritter oder dartiberhinausgehenden Runde

l7
l7

weil3 nicht/ keine Angabe 1
weild nicht/ keine Angabe
Basis: alle Befragten (n=70) | Angaben in Prozent | Mehrfachnennungen maglich
Frage 7: Befindet sich | hr Netzwerk in einer zweiten oder dar¢berhinausgehenden D

Geschaftsstelle:  dena www.effizienznetzwerke.org 22
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NETZWERKE

Zielgruppe Netzwerktrager und Moderatoren: ﬁ’ ENERGIEEFFIZIENZ

Anzahl jahrlicher Netzwerktreffen

Jahrlich finden durchschnittlich vier Netzwerktreffen statt

mehr als 5 Netzwerktreffen 2 Netzwerktreffen

5 Netzwerktreffen

3 Netzwerktreffen

Mittelwert:
3,9 Netzwerk-
treffen

4 Netzwerktreffen

weild nicht/ keine Angabe

Basis: alle Befragten (n=70) | Angaben in Prozent
Frage 8: Wie viele Netzwerktreffen finden durchschnittlich in lnrem Energieeffizret zwer k j 2 hrlich statt? [ é]

Geschaftsstelle:  dena www.effizienznetzwerke.org 23

—— ——

Deutsche Energis-Agentur



AW
Zielgruppe Netzwerktrager und Moderatoren:  @UANBB t\Lrciterrzieny
'5" NETZWERKE
LN

Mittler Vorbereitungsaufwand fir Treffen -

Moderatoren bendétigen durchschnittlich 20 Stunden fir die Vorbereitung eines
Netzwerktreffens

Teilgruppe: Befragte, die die Rolle
eines Moderators einnehmen

bis zu 8 Stunden
mehr als 24 Stunden

Mittelwert:
20 Stunden

17 7 24 Stunden

97 16 Stunden

weild nicht/ keine Angabe
Basis: Befragte, die die Rolle eines Moderators einnehmen (n=41!) | Angaben in Prozent | ! = geringe Basis!
Frage 9: Auf wie viele Stunden sch?®tzen Sie den Aufwand f¢r die Vorbereitung eine

Geschaftsstelle:  dena www.effizienznetzwerke.org 24
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Zielgruppe Netzwerktrager und Moderatoren: 'AVQ
S\ g

Organisation im Netzwerk

Die Organisation im Netzwerk lauft Gberwiegend viMail und Telefon.

via E-Mail

telefonisch

Personliches Treffen mit allen Netzwerkteilnehmern

Personliches Treffen mit einzelnen Netzwerkteilnehmern

Telefonkonferenz

|1

mit Unterstitzung einer bestimmten Software

-

Basis: alle Befragten (n=70) | Angaben in Prozent | Mehrfachnennungen maglich
Frage 10: Wie wird der Informations Kommunikationsund Abst i mmungsbedarf im Netzwerk

Geschaftsstelle:  dena www.effizienznetzwerke.org
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Zielgruppe Netzwerktrager und Moderatoren: '.,._AV ~ ENERGIEEFFIZIENZ

NETZWERKE

L\

Information, Kommunikation, Abstimmung im

Netzwerk: SonstigeNennungen

AAuf den Netzwe}ktreffen_ﬁ[ AHomepage, int-8yeseem| HWoCtva t urﬂs au

AAuf Tre
Wor ks ho

= . ATeamVi ewer Online
f eMPedesrr® nl i che reffen[ AOnllnepIattfo]r{ nur f ¢r Teil]\ehm

sNetawerkpartnern im Vorfeld von
AShareP%int.ﬁ

Net zwer ktref)fen. i
[ Alnternetseite] SharePoint.d

ADer Tr2ger stimmt sich mit den
Netzwerkteilnehmern ab und wir
sti mmen uns mi't em Trager ab.in

AWir haben eine

mtemel 1S e Bereich auf unserer Website, auf den

Verteiler und offene

ADi e

oo Abstimmung nur wir zugreiflen k° . A
Kommunikation in 5uft als = -
Abstimmung mit dem . ' A We b;: ite, o all
Eneraieb Hausaufgabe. f Teilnehmer einen Zugang
gl e e < . . .
AWebsite, passwonr” zum geschitzten Bereich
Bereich fg¢r Telil haben. A
Basis: alle Befragten (n=70)Nlehrfachnennungemdglich | ausgewahlte Nennungen
Frage 10: Wie wird der Informations Kommunikationsu nd Abst i mmungsbedarf i m Netzwerk organisiert? [é].

Geschaftsstelle:  dena www.effizienznetzwerke.org 26
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Zielgruppe Netzwerktrager und Moderatoren: ’AV & ChERGIEEFFIzEN?
Q

NETZWERKE

-l

Zentrale Themen

Erfahrungsaustausch, Entwicklung von EEM, Fachvortrage und Betriebsbegehungen sind
die wichtigsten zentralen Themen.

100

Erfahrungsaustausch

©
©

Entwicklung von EnergieeffizienzmalRnahmen

©
~

Fachvortrage

©
»

Betriebsbegehungen

©
o

Energiemanagementsysteme (EMS)

Rechtliche Rahmenbedingungen

(o]
s

o]
w

Querschnittstechnologien

[oe]
g

Fordermittel

Messkonzepte

~
»

Energieversorgung

a
o

sonstige Einzelnennungen

[
~

Basis: alle Befragten (n=70) | Angaben in Prozent | Mehrfachnennungen maglich
Frage 11: Was sind die zentralen Themen in Inrem Energieeffiziéezt z wer k ? [ é] .

Geschaftsstelle:  dena www.effizienznetzwerke.org 28
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Zielgruppe Netzwerktrager und Moderatoren: '.,._AV ~ ENERGIEEFFIZIENZ

NETZWERKE

L\

Zentrale Themen: Ausgewahlte Nennungen

Effizienz

[ARessourcenm}a[ ARessourcenef]fizienz.ﬁ

[AN_achhaItigkeitskonlzepte ofder Bﬁéﬂecghg}ieekennzahleno timierung,
Einsatz von erneuepbaren "Bd Id Fd'rd'eneffizienz und Antriebstechn

[ AErneuerbare Er}ergien.ﬁ

AEnergi ekennzalh

Energiekostensteuerung,
Energiekosten,

Energiecontr|o

ABrancheng¢be
Aust ausc hl.
—

ABel euchtlung,
Mitarbeiterimotivat:i

AProzess
Mitarbeiter

Aoftskill-Themen wie z. B.

AKundenbeziehungeln,

Mitarbeitermotivation/ AMobilit2atsmanagement, das zum Kunden transportieren,
Energieeffizienz, Umlagen Personal motivieren, damit das Setting in der Stadt
und Steuern bei Strom und dass sie daran verandert wiygd.f
Gas, Rechenz teil nehmen. d
Basis: alle Befragten (n=70)Nlehrfachnennungemdglich | ausgewahlte Nennungen
Frage 11: Was sind die zentralen Themen in Inrem Energieeffiziéezt z wer k ? [ é] .
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Zielgruppe Netzwerktrager und Moderatoren: AV’ ENERGIEEFFIZIENZ
"“ NETZWERKE

Thema Querschnittstechnologien

Wichtigste Querschnittstechnologien sind Beleuchtung und Druckluftsysteme

Teilgruppe: Befragte, die Querschnittstechnologien als zentrale Themen nennen
Beleuchtung
Druckluftsysteme
Motoren und Antriebe
Pumpen
Ventilatoren

sonstige Technologien

weifld nicht/ keine Angabe

Basis: Befragte, die Querschnittstechnologien als zentrale Themen nennen (n=58) | Angaben in Prozent | Mehrfachnennungen mdglic
Frage 12: Sie haben gerade angegeben, dass Querschnittstechnologien zentrale Themen in lhrem Energistfizerkzsind. Unwelche Querschnittstechnologien
handele s sich dabei ? [ é].
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“ INITIATIVE

Zielgruppe Netzwerktrager und Moderatoren: '., ENERGIEEFFIZIENZ
NETZWERKE

/\/
XY

Querschnittstechnologien: Ausgewahlte Nennungen

Teilgruppe: Befragte, die Querschnittstechnologien als zentrale Themen nennen

AK2 1] t e, Warn']e.ﬁ AK2 |l teanl agen, Warmer‘-[ ABehei zung und K]imatis
und L¢ftungstejchni Ko n

AKIimatechnqk.ﬁ [ ASpeichertechn}|og[ AElgenstromver%orgung

- : . AMessdant en

ABIockhelzkra]twe keADezentrale Ener iee[zeug(%ﬂﬂzahlenerfa;sung A
Technologien zur Steigerung der '
Energieeffizienz, |elektrische Antriebe.f

AWar mer sckgewilnnung,

Bl ockhei zkraft wer e, Ka |

AHei zungstechn}i(k und

Last management . fi — [
[ AAbwarmenutzuﬂg.ﬁ

AKaIteerzeugﬂAng.

) A a i a
r[ ABetriebliches L%stmi A:,K | tetechnik, G}b udet

Basis: Befragte, die Querschnittstechnologien als zentrale Themen nennen (Meb8jdchnennungemdglich| ausgewéhlte Nennungen

Frage 12: Sie haben gerade angegeben, dass Querschnittstechnologien zentrale Themen in Ihrem Energisffizezizind. Unwelche Querschnittstechnologien
handeltes sich dabei? € ] .
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ENERGIEEFFIZIENZ
NETZWERKE

Anforderungen und
Unterstutzung im Netzwerk.



NETZWERKE

Zielgruppe Netzwerktrager und Moderatoren: ﬁ’ ENERGIEEFFIZIENZ

Bewertung der Anforderungen

Drei Viertel der Befragten loben explizit die Mindestteilnahme von flinf Unternehmen
sowie die Durchftihrung einer qualifizierten Energieberatung

gefallt mir gefallt mir gefallt mir
Top 2 M sehr gut [ gefallt mir gut teils/ teils [ weniger gut M Uberhaupt nicht
Anforderungen und
Rahmenbedingungen 73 9 64
insgesamt

Teilnahme von mindestens
. 76
funf Unternehmen

Durchfuihrung einer quali-
fizierten Energieberatung

Benennen eines Energie-
einsparziels innerhalb eines 69
Jahres

Mindestlaufzeit von zwei

64
Jahren

Teilnahme am Monitoring- 49
Prozess

weil3 nicht/ keine Angabe

Basis alle Befragten (n=70) | Angaben in Prozent
Frage 13: Wie bewerten Sie die folgenden Anforderungen und Rahmenbedingungen der Initiative Energiedfézarezke an die Newerke? é |
Geschaftsstelle: dena www.effizienznetzwerke.org 33
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"_ ‘ ENERGIEEFFIZIENZ

NETZWERKE
L \4

Zielgruppe Netzwerktrager und Moderatoren:

Problematische Anforderungen

Problematische Anforderungen werden selten genannt; wenn, dann zu den Themen
Monitoring, Einsparziele und einheitliche Zieldefinitionen
Monitoring (hinderlich, wenn kleine Untern. teilnehmen sollen) l 4

aufwendiges/ schwer zu benennendes Energiesparziel l 3
einheitliche Zieldefinition fiir teiinehmende Untern. finden E
Verlust von Netzwerkteilnehmern, durch Unternehmen, die | 1
keine Daten sammeln und Energieaudits unterschreiben

hohe zeitliche Belastung fiir Unternehmen | 1
zu wenig Verbindlichkeit bei den geleisteten Beitragen | 1

schlechte telef. Erreichbarkeit der aufgefuihrten Netzwerke
Datenschutz

Netzwerke nur bis 15 Unternehmen anerkannt

Diskriminierung bei der Beantragung von Férdermitteln fur EVUs
fehlende Forderung

hohe Burokratie

keine problematischen Anforderungen P 60

weifld nicht/ keine Angabe 11
Basis: alle Befragten (n=70) | Angaben in Prozent | Mehrfachnennungen méglich
Frage 14: Gibt es Anforderungen und Rahmenbedingungen, die fiir Ihr Netzwerk problematisch €ind?

Geschaftsstelle:  dena www.effizienznetzwerke.org 34
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Zielgruppe Netzwerktrager und Moderatoren:
Ausgewéhlte Nennungen von Problemen aus

Sicht der Befragten

A

INITIATIVE
&

’ ENERGIEEFFIZIENZ

‘ NETZWERKE
X g

>

erungen gANdt 20dr Wik

7 )
AProbl ematisch ist 1n ADass es keine F°rd
einheitliche Zieldefinition fir die allgemeine zeitliche Belastung der
unterschiedlichen Unternehmen zu finden, L Unternehmen. ﬁ)
kann man schlecht pauschal sagen. Da wiirde
ich mir von der Initiative mehr Material und
Anwendungsbeispiele w( ADi e telefonische\
Telefonnummer auf der Internetseite der
Energieeffizienz
- o J
ADas Energieeinspariziel ist schwierig zu
\benennen und es isJ sehr aufwendig. A
AEs gibt schwarze Sch
P ohne Daten zu sammeln (kein Aufwand)
ADie Zielsetzung vpn 5 Energieauditsunterschreiben, dadurch haben
die aus der Luft gegriffen sind, keinerlei wir Netzwerkteiln eD
L sachliche Gr¢njde. A
p ADass die Netzwerke
AMonitoring und vi el | e cUnterndbraen anersaontwetden, wir Daben
Monitoring ist eher hinderlich, wenn kleine namlich fur ein Netzwerk 21 und es ist nicht
Unternehmen daran t i |l neghunten dsacslsl edn.eise ni ch

[ AEinsparzie]I.ﬁ
Errqg . _. .
ADi e dami't zusa]ﬁme
Net L B¢erokrati e.|i
(" . .
AEs gi bt wenig er
a f e | Bezfig ayf demgelgisteten Bejtragd|i e
der Unternehmen
G
mer eoetlox o
ADas Monitoring,
wol |l en keinen Zfusa

r

n

f

H

hi o
20—

u

ADi skriminierung

[T

=4

ei
von Fordermitteln fir
aEeeckgnevewendgongsur

Basis:
Frage 14:

Geschéftsstelle: _Qg na
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alle Befragten (n=70)Nlehrfachnennungemdglich | ausgewahlte Nennungen
Gibt es Anforderungen und Rahmenbedingungen, die fiir Ihr Netzwerk problematisch €ind?
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“ INITIATIVE

Zielgruppe Netzwerktrager und Moderatoren: ’AV & ChERGIEEFFIzEN?
-

NETZWERKE

Konkrete Unterstitzung

Unterstlitzung wird am haufigsten bei den Informationsangeboten und der
Offentlichkeitsarbeit erwartet.

bei Informationsangeboten
fur die Offentlichkeitsarbeit
finanzieller Art

bei der Beratung beziglich der Férdermittel

fur die Vermittlung von Referenten fur Netzwerktreffen

bei der Netzwerkregistrierung - 49
sonstiges . 16
Basis: alle Befragten (n=70) | Angaben in Prozent | Mehrfachnennungen maglich
Frage 15: Welche konkrete Unterstiitzung erwarten Sie von der Initiative Energieeffixietzaverke und ihrer Geschaftsstelle sowon ihren Partnern wie z. B. den

Verbdndem nd der Bundesregierung? [ é].

Geschaftsstelle:  dena www.effizienznetzwerke.org 36
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Zielgruppe Netzwerktrager und Moderatoren:  @UANBB thtrelterrizien:
g NETZWERKE

a
LN

Konkrete Unterstlitzung: Sonstige Nennungen

AEnergi emanagement systeme sol AGesonderte F°rderm°glichkejten f
werden f¢r die 50001, d dass z. B. Netzwerkteilnehmer von hoheren Fordermitteln
profitieren, oder dass es belsti mmt

[ ATranspar enz; was die

Ergebni sse ngeht . i
AMustertexte f¢r Ver|offent | iABreumdeum gleeni z u
Pressemitteilungen, die von der Initiative zur gew¢gnschten| Theme
[ AEt was mehr ](ontro Verf ¢gung gestell wer den. 1
e % . .
ABei der Gr¢ndung vo Net zwer ADi e Kommuni kati on de I nijtiativ
sinnvoll, dass auf der BAFA-Website auf die Ferderm®glichkeiten sr telil nehn
Net zwer kinitiative i ngewi esen Wrra.n

anl egen, mehr Bei|lspiell e. A der Formulierung des Net ziwer kz

,
AThema Zieldefinitio? et\faAsBegrch.—:frlaZcihaiIge'rndung und Darstel}lung C
I i

Basis: alle Befragten (n=70)Nlehrfachnennungemdglich | ausgewahlte Nennungen

Frage 15: Welche konkrete Unterstiitzung erwarten Sie von der Initiative EnergieeffiXietzzverke und ihrer Geschéaftsstelle @won ihren Partnern wie z. B. den
Verbanderund der Bundesregierun§?é | .
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Zielgruppe Netzwerktrager und Moderatoren:

Weitere Unterstltzung

Eine Erh6hung des Bekanntheitsgrads wird am haufigsten als weitere
Unterstlitzungsmal3inahme genannt

Offentlichkeitsarbeit/ Erhdhung des Bekanntheitsgrades B 21
Transparenz bzgl. verschiedener Angebote/ besseres Infomaterial - 17
Unterstiitzung bei der Akquise 13
finanzielle/ bundesweite Férderung der Energieeffizienz - 11
Muster bereitstellen (z.B. Mustervertrage, etc.) l 6
Anreize fur Unternehmen schaffen l 6
Teilnahme sollte Pflicht sein I 4
aktive Hinweise machen/ Kommunikation l 3
Informationsplattform schaffen fir den allgemeinen Austausch l 3
Beratung bei Fordermitteln l 3
Unterstitzung/ Informationen zum Thema Monitoring l 3
Unterstltzung bei Projekten der Netzwerkarbeit l 3
mehr Zeit E
nichts, keine weitere Unterstiitzung - 14
weil nicht/ keine Angabe 1
Basis alle Befragten (n=70) | Angaben in Prozent | Mehrfachnennungen méglich | Nennungen ab 3 %
Frage 16: Was konnte Ihnen dariiber hinaus bei der Akquise und Durchfiihrung von Energieeffi#zenzz wer ken hel fen? [ é] .
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Zielgruppe Netzwerktrager und Moderatoren:

Weitere Unterstitzung: Ausgewahlte Nennungen

sehr
verp

ATeil nahme i st
i st . Sol |l te

ger
I i c

[

[AWenn die Teil nahme]ver

|

AG¢enstigere Kond]ﬁti

( )

ANet zwer ke soll ten
wer den. i

N\ J

(‘. )

Af i nanzielle Unterst

Ferder mi ttel n.
/

4 )

AFinanzieller Anrei
Fordermittel, was hat man davon fragt man

‘A INITIATIVE
‘ ENERGIEEFFIZIENZ

p

NETZWERKE

SICh deshal b Eir‘ISJ
anen.

AF°erdermittel, Pr

bt i nanAMehr f8fosggpm Monifto
aufbereitet sein, B
- AGesamtwirtschaftlichk
"ﬁ z Monitoring.fi
z f ATransparenz bez¢glilct
Angebote (Projektangebote), Synergien zu
par nut zen mit | ang bestelhe
jektbegleitung,

Al\'\//lllijsllt de vate ! tkkr : gte feir  dil eyndiBiidudly Bl e Rerkarbeit, aktive
odelle der Netzwerkkonzepte, Kommuni kation. R -
realistische Einschatzung, wie viel Zeit ABessere Aufkl®rung de
und Geld das Netzwerk kostet.d Unternehmen hinsichtlich der Notwendigkeit der
Energieeffizienznetzwerke (Stichwort 500
Net zwer ke bis 202)0)
AMehr Unterste¢tzupg, mehr Zeit, - ]
Mustervertrage zwischen Netzwerktragern Al n f_ ormati o
und Moderatorehn. @ allgemeiner Austausch
\ zwi schen all
( _ e
AVerstarkte AAkst yeztihgwei se majchen, UnA®astRHemaagKommuni kati on, dla s <
bei der AKk ibseei. ider Akqui se, Bekanntheit emihtdleinedisunternehmen Werlbu
. .
Basis: alle Befragten (n=70)Nlehrfachnennungemdglich | ausgewahlte Nennungen
Frage 16: Was konnte Ihnen dariiber hinaus bei der Akquise und Durchfiihrung von Energieeffieienerken helfenp é ] .

Geschéftsstelle:

_dena
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“ INITIATIVE

Zielgruppe Netzwerktrager und Moderatoren: ’A

" ENERGIEEFFIZIENZ
Q@

NETZWERKE

Teilnehmende Unternehmen nach Branche

Die teilnehmenden Unternehmen kommen zum Grof3teil aus den Branchen Metall,
Dienstleistungen, Chemie und Energieversorgung

Dienstleistungen _

Energieversorgung

Gielerei - 39
Handel - 37
Baustoff - 34
Verkehr - 24
Basis: alle Befragten (n=70) | Angaben in Prozent | Mehrfachnennungen maglich
Frage 17: Welchen Branchen kénnen die an lhrem Energieeffizietzwerk teilnehmenden Unternehmen zugeordnet wefden? .

Geschaftsstelle:  dena www.effizienznetzwerke.org 41
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Zielgruppe Netzwerktrager und Moderatoren: '.ug P NERGIEE

‘ ENERGIEEFFIZIENZ
NETZWERKE
W

Teilnehmende Unternehmen: Sonstige Branchen

AM° bel, Ern2hrungsindusitr.i F_ASoz_lhaIe Elnrlecrheti[ APaplerlndu%tr
Druckerei, Freizeitpalrk, inanzversicherungswesen, i

Geb2udereinigung, Handwer k. Af
[AProduktionsbet]ri

AKIl iniken, DruckereiAeArp,towerkstatt, Schw| mmbad Kunststoff
Futtermittel herstal IMiftthel spannungst echnj AHotelléqié\Mﬁschinehba

N

, ~ . .
AMet al l i sche Weiteryerar AUt @mgbi thmanche, [ A.St—ahdeErdenin]dust|
Beispiel Doseh.|l#d Maschinenbauunt elr ne hmermn
G
. , ) _ - _ ASc hr ei n eHilfekastenhErstellgr,e
AKirchliche EinrijchAtKwmgsenrs,t of fi ndu \asserfiltersysteme, Verlag, Bank, Reinigungsunternehmen,
Liegenschaf tfen.|A Textil branch Versicherungen. f
[ASpeise°IhersteIIun]g,[ALebensm'ttel’ vBerg&»au, Mo[ntAq\/po'Imdeursetir,'%’unnst

. . = [ANahrungsmittel,J GroChandl er . i
AHandwerlk. A AGewer ble. AEnt sor g uwrg—fi

Al T, Automobilzuliefelre
[ AEl ektro, Bioho]f[ ABildungstr]ager.ﬁ Konsumg¢terindustrfie
Basis: alle Befragten (n=70)Nlehrfachnennungemdglich | ausgewahlte Nennungen
Frage 17: Welchen Branchen kénnen die an lhrem Energieeffizietzwerk teilnehmenden Unternehmen zugeordnet wefden? .
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INITIATIVE

Zielgruppe Netzwerktrager und Moderatoren: '." \/ & ChERGIEEFFIzEN?

NETZWERKE
g

Teilnehmende Unternehmen nach GrofRenklasse

Besonders haufig nehmen grof3e und mittlere Unternehmen an den Netzwerken teil,
Kleinstunternehmen sind eher die Ausnahme

Grol3e Unternehmen mit 250 Mitarbeitern oder mehr
und einem Jahresumsatz von Uber 50 Mio. Euro

Mittlere Unternehmen mit weniger als 250 Mitarbeitern
und einem Jahresumsatz von bis zu 50 Mio. Euro

Kleine Unternehmen mit weniger als 50 Mitarbeitern

und einem Jahresumsatz bis zu 10 Mio. Euro 64

Kleinstunternehmen mit weniger als 10 Mitarbeitern
und einem Jahresumsatz von bis zu 2 Mio. Euro

Basis: alle Befragten (n=70) | Angaben in Prozent | Mehrfachnennungen maglich
Frage 18: Welchen GroRenklassen kénnen die an Ihrem Energieeffilletzverk teilnehmenden Unternehmen zugeordnet welfden? .
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NETZWERKE
L \g

Zielgruppe Netzwerktrager und Moderatoren:
Teilnehmende Unternehmen nach

Gesamtenergiekosten.

Erwartungsgemal’ beteiligen sich insbesondere Unternehmen mit hohen oder sehr hohen
Gesamtenergiekosten an den Netzwerken

unter 50.000 Euro im Jahr

50.000 bis unter 100.000 Euro im Jahr

100.000 bis unter 250.000 Euro im Jahr
250.000 bis unter 500.000 Euro im Jahr
500.000 bis unter einer Million Euro im Jahr
eine Million bis unter funf Millionen Euro im Jahr

funf Millionen Euro im Jahr oder mehr

weifd nicht/ keine Angabe | 23
Basis: alle Befragten (n=70) | Angaben in Prozent | Mehrfachnennungen maglich
Frage 19: Wie hoch sind die jahrlichen Energiekosten der an Ihrem Energieeffikietzaverk teilnehmenden Unternehmen in etjva® ] .
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AW
Zielgruppe Netzwerktrager und Moderatoren:  @UANBB t\Lrciterrzieny
' ‘ NETZWERKE

S

Festgelegte Einsparziele

Fur knapp zwei Drittel der Netzwerke wurden bereits Einsparziele festgelegt.

nein, noch kein Einsparziel festgelegt

ja, Einsparziel fir mindestens ein
Netzwerk festgelegt

weild nicht/ keine Angabe

Basis: alle Befragten (n=70) | Angaben in Prozent
Frage 20: Waurde fur Ihr Energieeffizienlle t zwer k bereits ein Einsparziel festgelegt? [ é]
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Zielgruppe Netzwerktrager und Moderatoren:  @UANBB t\Lrciterrzieny
' ‘ NETZWERKE

S

MalRnhahmenumsetzung insgesamt

MalRnahmen wurden bereits in zwei von drei Fallen umgesetzt

nein, es wurden noch keine
Maflnahmen umgesetzt

ja, Malinahmen wurden bereits
umgesetzt

weild nicht/ keine Angabe

Basis: alle Befragten (n=70) | Angaben in Prozent
Frage 21: Waurden in lhnrem EnergieeffizieAide t zwer k bereits MaCnahmen umgesetzt? [ é]
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Informationen und Angebote
Im Kontext Monitoring.



INITIATIVE

Zielgruppe Netzwerktrager und Moderatoren: ENERGIEEFFIZIENZ
’ NETZWERKE

Bewertung Informationen/ Angebote zum Thema

Monitoring
Knapp jeder Vierte lobt die Informationen und Angebote zum Thema Monitoring
sehr gut ]
keine Informationen zum Top 2:
Thema Monitoring bekannt 23 %
gut —J

Uberhaupt nicht

weniger gut

teils/ teils

weild nicht/ keine Angabe

Basis: alle Befragten (n=70) | Angaben in Prozent
Frage 22: Wie bewerten Sie die verfiigbaren Informationen und Angebote der Initiative Energieeffignwerke zum Thema Moniiag?[ € ]

Geschaftsstelle:  dena www.effizienznetzwerke.org 49
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Zielgruppe Netzwerktrager und Moderatoren:
Weitere gewlnschte Informationen/ Angebote

Im Kontext Monitoring

Weitere gewlinschte Informationen beziehen sich auf mehr Transparenz, bessere Tools und Beispiele
aus der Praxis.

Transparenz/ mehr/ weiterfilhrende Informationen e 23
bessere/ konkrete Tools (z.B. einfache Berechnungstabellen) B 10
Praxisbeispiele (z.B. Beispielrechnungen) |

mehr Transparenz Uber die Ergebnisse des Monitoring Verfahrens | 3
praktikable Handlungsanleitung/ Zusammenfass. d. Anforderungenli 3

Kontaktdaten von Ansprechpartnern I 1
Empfehlungen fur Monitoring Systeme (z.B. Systemvergleiche) 1
Primarenergiefaktor fir KWK Anlagen und EHW Anlagen l1
personliche Vorstellung der Ansprechpartner l1
konkreter Abgleich zu ISO50006 | 1
teilnehmende Untern. sollten nicht mit Monitoring belastet werden | 1
Unternehmen motivieren/ Vorteile aufzeigen 1
Erstellung gesamter Nachhaltigkeitsberichte I 1
Kommunikation von festen Terminen | 1
Darstellungsmoglichkeiten von Untern. in der Offentlichkeit l1
Keine, mir reichen die verfugbaren Infos aus e 37
weil3 nicht/ keine Angabe 17

Basis: alle Befragten (n=70) | Angaben in Prozent | Mehrfachnennungen méglich

Frage 23: Welche weiteren Informationen und Angebote der Initiative Energieeffititzwerke wiinschen Sie sich noch zum Théhman i t or i ng? [ é] .
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‘ ENERGIEEFFIZIENZ
NETZWERKE
W

Weitere gewinschte Informationen/ Angebote

~ ( ~
[ AMe hr Transp]arenz. AWenn sie sich pers®°nlich vorstellen wg,rden-}ls
wj| e

trager, versuchen Unterlagen vorzuhalten
(N

ATransparenz ¢belr die—FEraahai—
des }

Monitorings| VernAEi ne Aussagerdaiiber, wie das Monitoring aussehen soll und wie das gepruft wird, wie weit die
Prufung geht und was passiert, we nn di e Pr ¢fung nicht er|f ol

.

AGenauelrtAdGenaue Einleitung, wie soll|ll AwWas zeem&Eph i
Auflistflumg.orid er wartet, detailliertjgr! maods kd mt|ebh

AZur Erstellung gesamter
Nachhaltigkeitsberichte und
Darstellungsmaéglichkeiten von

Unternehmenindgr _ ) [ AEi nf achewungé$@ﬂ3tew<irem.i]ur Elr f
¥ffentlichkeit.f Auswertung der ne
[ ACheckl i sﬁ S intk s Bt &lyof s ]z ur
AKonkreter Abglleich zu 1| SO
50006, Berechnungshilfen zu . - . T
Einflussgr©°Gen. f ABeispieIrechnund APraxi sbeilisphledlPé afitf orm milit
Kontakt den man |a t e.|A I nformati ope

[ Alnhaltliche Erg2nzungen, lgenauer und einfa

Priméarenergiefaktor fur KWK-Anlagen und EHW-An | agep . i
Basis: alle Befragten (n=70)Nlehrfachnennungemdglich | ausgewahlte Nennungen
Frage 23: Welche weiteren Informationen und Angebote der Initiative Energieeffititzwerke wiinschen Sie sich noch zum Théhman i t or i ng? [ é] .
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Management Summary (1)

A Vom 12. Dezember 2016 bis 27. Januar 2017 hat mindline energy im Auftrag
der Initiative Energieeffizienz-Netzwerke 70 Netzwerktrager und Moderatoren
der Netzwerke zur Zufriedenheit mit dem Netzwerkprozess befragt.

A Die befragten Netzwerktrager und Moderatoren arbeiten am haufigsten bei
Energieversorgungsunternehmen (24 %) oder Dachverbanden bzw. bei deren
regionalen Vertretungen (21 %). Als Energieberater sind 16 Prozent tatig, bei
Kammern wie der IHK oder HWK sind 14 Prozent beschéftigt. Fur Stadte oder
Kommunen sind sieben Prozent tatig, sechs Prozent arbeiten bei
Energieagenturen und drei Prozent bei einem Forschungsinstitut.

A Bei der Frage nach der eigenen Rolle im Netzwerk zeigt sich bei 41 Prozent der
Befragten, dass sie zwei oder mehr Rollen gleichzeitig einnehmen. Am
haufigsten sind sie als Netzwerktrager (69 %) und/ oder Moderator (59 %) in ein
Netzwerk eingebunden. Als Energieberater wirken 19 % im Netzwerk mit.

A Die gro3e Mehrheit ist flr ein Netzwerk tatig (64 %). 16 Prozent betreuen zwei,
sieben Prozent drei, sechs Prozent vier und sieben Prozent finf Netzwerke und
mehr. Im Mittel kimmern sich Befragte um zwei Netzwerke.
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Management Summary (2)

A Bei der Frage nach den Motiven fur die Ubernahme der Rolle im Netzwerk
nennen 41 Prozent die Steigerung bzw. Verbesserung der Energieeffizienz. Die
Vernetzung und Unterstitzung von Unternehmen fihren 20 Prozent als Motiv
an. Haufiger genannt werden aul3erdem der Umweltschutz (14 %), Klimaschutz
und Energieeinsparung (je 13 %).

A Jeder zweite befragte Netzwerktrager plant die Griindung neuer Netzwerke im
Jahr 2017. 29 Prozent wollen ein neues Netzwerk grinden, zehn Prozent
planen zwei und jeweils sechs Prozent planen drei bzw. flinf oder mehr
Netzwerke zu griinden. Bei 40 Prozent steht keine Netzwerkneugrindung an.

A FUr die erfolgreiche Akquise eines am Netzwerk teilnehmenden Unternehmens
benotigt die Halfte der befragten Netzwerktrager maximal vier Arbeitstage, hier
liegt auch der Median. 23 Prozent nennen funf bis zehn Tage Akquise Dauer
und 10 Prozent brauchen langer als zehn Tage.

A Neun von zehn Netzwerken befinden sich in der ersten Durchfiihrungsrunde,
d.h. die einzelnen Netzwerkschritte werden zum ersten Mal durchlaufen. Jeweils
sieben Prozent befinden sich in der zweiten bzw. dritten Runde.
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Management Summary (3)

A Durchschnittlich finden jahrlich vier Netzwerktreffen statt, die Halfte der
Befragten gibt diese Anzahl an. 36 Prozent haben zwei oder drei Treffen pro
Jahr, 16 Prozent treffen sich funfmal jahrlich oder haufiger.

A Die Moderatoren bendétigen zur Vorbereitung eines Netzwerktreffens im Schnitt
20 Stunden. Gut die Halfte der Moderatoren benottigt maximal 16 Stunden, 20
Prozent brauchen 17 bis 24 Stunden und fir 24 Prozent liegt der Zeitaufwand
bei Gber 24 Stunden.

A Die Organisation im Netzwerke lauft zum grof3en Teil via E-Mail (91 %). und
uber das Telefon (67 %). Personliche Treffen mit allen (39 %) oder einzelnen
(37 %) Netzwerkteilnehmern spielen erwartungsgemal eine geringere Rolle.

A Bei der Frage nach den zentralen Themen wird der Erfahrungsaustausch von
allen Befragten genannt. Es folgen die Entwicklung von Energieeffizienz-
malinahmen (99 %), Fachvortrage (97 %), Betriebsbegehungen (96 %) und
Energiemanagementsysteme (90 %). Rechtliche Rahmenbedingungen,
Querschnittstechnologien und Fordermittel nennen mind. acht von zehn
Befragten.
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Management Summary (4)

A Bei den Querschnittstechnologien werden die Beleuchtung (97 %) und die
Druckluftsysteme (95 %) am haufigsten genannt. Jeweils 83 Prozent sehen
Motoren und Antriebe sowie Pumpen als zentrale Themen bei den
Querschnittstechnologien an, Ventilatoren nennen immerhin noch zwei Drittel.

A Die Anforderungen und Rahmenbedingungen an die Netzwerke werden
insgesamt positiv bewertet: 73 Prozent der Befragten gefallen diese sehr gut
oder gut. Innerhalb der einzelnen Anforderungen werden die Mindestteilnahme
von funf Unternehmen (76 %) und die Durchflihrung einer qualifizierten
Energieberatung (74 %) am haufigsten gelobt. Die Benennung eines Energie-
einsparziels (69 %) sowie die Mindestlaufzeit von zwei Jahren (64 %) werden
etwas verhaltener bewertet. Die Teilnahme am Monitoring-Prozess lobt nur die
Halfte der Befragten explizit, jeder Flnfte hat diese Anforderungen gar nicht
bewertet.

A Sieben von zehn Befragten sind der Meinung, dass es keine Anforderungen
gibt, die flr das Netzwerk problematisch sind. Die selten genannten
problematischen Anforderungen beziehen sich wenn dann meist auf die
Themen Monitoring, Einsparziele und einheitliche Zieldefinitionen.
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Management Summary (5)

A Konkrete Unterstlitzung wird in erster Linie bei den Informationsangeboten
(81 %) und fur die Offentlichkeitsarbeit (73 %) erwartet. Zwei Drittel erhoffen
sich Unterstlitzung finanzieller Art sowie hinsichtlich der Férdermittel-beratung.
Unterstlitzung bei der Vermittlung von Referenten fur Netzwerktreffen (56 %)
sowie bei der Netzwerkregistrierung (49 %) wird etwas seltener erwartet.

A Dariber hinaus wird weitere Unterstttzung fur Akquise und Durchfiihrung der
Netzwerke in der Gestalt erwartet, dass der Bekanntheitsgrad der Netzwerke
erhoht wird (21 %), die verschiedenen Angebote transparenter sein sollten
(17 %), Unterstttzung bei der Akquise erfolgt (13 %) sowie die Energieeffizienz
finanziell geférdert wird (11 %).

A Die an den Netzwerken beteiligten Unternehmen kommen zum grof3en Teil aus
den Branchen Metall (70 %), Dienstleistungen (56 %), Chemie (49 %) und
Energieversorgung (43 %). Als weitere Branchen folgen Giel3erei (39 %),
Handel (37 %), Baustoffe und Stahl (je 34 %) sowie Glas und Verkehr (je 24 %).
44 Prozent nennen aul3erdem sonstige Branchen.
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Management Summary (6)

A Erwartungsgemal’ beteiligen sich grol3e Unternehmen mit einem Jahresumsatz
von Uber 50 Mio. Euro jahrlich (80 %) und mittlere Unternehmen mit einem
Jahresumsatz von bis zu 50 Mio. Euro (77 %) besonders haufig an den
Netzwerken. Kleine Unternehmen mit maximal 10 Mio. Euro Jahresumsatz (64
%) sind etwas seltener Tell eines Netzwerks. Fir Kleinstunternehmen haben die
Energieeffizienz-Netzwerke eine geringe Relevanz, nur 21 Prozent entfallen auf
diese GrofRenklasse.

A Es sind insbesondere Unternehmen mit hohen oder sehr hohen Gesamt-
energiekosten, die sich an den Netzwerken beteiligen. Unternehmen mit
Energiekosten von unter 50.000 Euro pro Jahr (16 %) nehmen am seltensten
an Energieeffizienz-Netzwerken teil.

A Die Frage, ob in den Netzwerken bereits Einsparziele festgelegt wurden,
bejahen 64 Prozent der befragten Personen.

A Aul3erdem wurden in den Netzwerken vereinbarte Mal3nahmen in zwei von drei
Fallen bereits umgesetzt.
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Management Summary (7)

A Die verfugbaren Informationen und Angebote der Initiative Energieeffizienz-
Netzwerke zum Thema Monitoring werden von knapp einem Viertel sehr gut
oder gut beurteilt. Die Halfte bewertet neutral und 14 Prozent gefallen die
Angebote weniger gut bzw. Uberhaupt nicht. Jeder zehnte gibt an, die
Informationen zum Thema Monitoring nicht zu kennen.

A Bei der Frage, welche weiteren Informationen und Angebote zum Thema
Monitoring winschenswert waren, geben 23 Prozent an, dass sie generell mehr
Transparenz und weiterfiihrende Infos wollen. Bessere und konkretere Tools
winschen sich zehn Prozent und sieben Prozent wirden sich Gber mehr
Beispiele aus der Praxis freuen. 37 Prozent sind der Ansicht, dass die
verfligbaren Informationen ausreichend sind und keine weiteren Angebote
benotigt werden
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Kennzahlen-Cockpit

Unternehmen nach GréRenklassen. Gesamtbewertung Netzwerk. Bewertung der am Netzwerk

: beteiligten Personen.
. aulRerordentlich 7
Kleinstunternehmen zufrieden

. auferordentlich
Kleine Top2 W zufrieden W ®m M unzufrieden

Unternehmen .
zufrieden Netzwerk-

Top 2 moderator
74

79

Netzwerktrager 77
GroRRe

Mittlere
Unternehmen

Unternehmen
Energieberater 58

sehr zufrieden —

Angaben in Prozent Angaben in Prozent, Angaben in Prozen

Zentrale Themen. Bewertung Kosten-Nutzen-Verhaltnis. Inanspruchnahme Forderung.

©
[&]

Erfahrungsaustausch
Fachvortrage
Betriebsbegehungen
Entwicklung von EEM
Rechtliche Rahmenbedingungen
Messkonzepte
Querschnittstechnologien
Energiemanagementsysteme
Fordermittel
Energieversorgung
Sonstiges und zwar:

weniger gut

O
N

©
s

teils/ teils

sehr __
gut

EI

[oe]
w
©

~
N

[)]
[e¢]

Top 2:
%

cnII
N o
>

—
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83
o . gut
weifd nicht/ keine Angabe 4 Angaben in Prozent w. n/k. A Angaben in Prozent Angaben in Prozent
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Zielgruppe Unternehmen:
Key Facts (J)

A Die befragten Unternehmen sind meist grof3e Unternehmen (60 %) mit einem
Umsatz von mehr als 50 Mio. Euro pro Jahr. Zur mittleren Grél3enklasse zahlen
21 Prozent, kleine (8 %) und Kleinstunternehmen (11 %) sind seltener Teil von
Netzwerken.

A 57 Prozent verfigen bereits Uber ein zertifiziertes EMS, ein Drittel der
Unternehmen hat kein EMS und plant auch nicht dessen Einflhrung.

A Die Unternehmen sind meist durch Verbande (40 %), Kammern (25 %) sowie
das Kooperationsprojekt A¥koprofitid (15

A Der Grol3teil der befragten Unternehmen (89 %) ist Mitglied nur eines
Netzwerks, elf Prozent sind Teil von zwei oder mehr Netzwerken.

A Mit ihrem Netzwerk sind drei von vier Unternehmen aul3erordentlich oder sehr
zufrieden, 21 Prozent sind zufrieden und kritische Stimmen gibt es nicht.

A Die Moderatoren und Trager der Netzwerke werden ebenfalls sehr gut bewertet,
79 bzw. 77 Prozent sind mit ihnen explizit zufrieden. Aufgrund eines hohen
Awe i C -Amteils fillt das Lob fur die Energieberater (58 %) etwas
verhaltener aus.
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Zielgruppe Unternehmen:
Key Facts(2)

A Wichtigste Motive flr Netzwerkteilnahme sind der Austausch von Erfahrungen,
die Senkung der Energiekosten sowie der ldeenaustausch.

A Als zentrale Themen werden am haufigsten der Erfahrungsaustausch,
Fachvortrage, Betriebsbegehungen und die Entwicklung von EEM genannt.

A Die Kosten fur Netzwerkteilnahme liegen in gut der Halfte der Félle zwischen
1.000 unter 5.000 Euro. Acht Prozent nennen darunterliegende oder keine
Kosten (6 %) und 23 Prozent hbhere Kosten.

A Das Kosten-Nutzen-Verhaltnis fur die Teilnahme am Netzwerk wird mehrheitlich
gelobt, 83 Prozent bezeichnen es als sehr gut oder gut.

A Nahezu alle Befragten (94 %) wirden anderen Unternehmen die Teilnahme an
einem Energieeffizienz-Netzwerk empfehlen.

A In Verbindung mit der Netzwerkarbeit haben 87 Prozent bereits Mal3nahmen
festgelegt. Drei von vier dieser Befragten sind mit der Umsetzung der
MalRnahmen beschéftigt und 22 Prozent haben diese schon verwirklicht.

A Eine Forderung haben 20 Prozent derer, die Mal3Bhahmen beschlossen haben,
in Anspruch genommen.
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Zielgruppe Unternehmen:

L < \g

Unternehmen nach Branche

Die Branchenzugehorigkeit der Unternehmen ist sehr heterogen

Dienstleistungen l 9
Giellerei .9
Stahl .
[Almmobilienfi] i -
Metalle l6 ALebensmirt
% Lebensmittel|d
AHandwer
4 i
Baustoff Handwer ks kamme=—=
_ AGol dschﬂn
Chemie 4

AEl ekt 1 pL —
El ektrot g ABaugewggABel Aungse| n

Energieversorgung

4 [AProduzent von B/b\kareardmmlgteﬁndes G

AMedi ener z
Verkehr 2 [ AMaschlnen* ASozi alllesMédi enbr a

Sonstiges und zwar: _ [AGleQerel m|t Bearbeitung

Glas

et F F F
N

Basis: alle Befragten (n=53) | Angaben in Prozent | Mehrfachnennungen méglich
Frage 1: Welcher Branche kann Ihr Unternehmen zugeordnet werden
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Sechs von zehn gehéren zur Gruppe der grol3en Unternehmen

Unternehmen nach Grol3enklassen

Kleinstunternehmen mit weniger als 10 Mitarbeitern
und einem Jahresumsatz von bis zu 2 Mio. Euro

Kleine Unternehmen mit weniger
als 50 Mitarbeitern und einem
Jahresumsatz bis zu 10 Mio. Euro

Mittlere Unternehmen mit weniger
als 250 Mitarbeitern und einem
Jahresumsatz von bis zu 50 Mio. Euro

GrolRe Unternehmen mit 250
Mitarbeitern oder mehr und einem
Jahresumsatz von Uber 50 Mio. Euro

Basis: alle Befragten (n=53) | Angaben in Prozent
Frage 2: Welcher GréRenklasse kann lhr Unternehmen zugeordnet verden
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Unternehmen nach Gesamtenergiekosten

Nahezu jedes zweite Unternehmen hat Gesamtenergiekosten von einer Million Euro oder
mehr pro Jahr

unter 50.000 Euro im Jahr

50.000 bis unter
100.000 Euro im Jahr

funf Millionen Euro

) 100.000 bis unter
im Jahr oder mehr

250.000 Euro im Jahr

250.000 bis unter
500.000 Euro im Jahr

500.000 bis unter
einer Million Euro im Jahr

eine Million bis unter
funf Millionen Euro im Jahr

weild nicht/ keine Angabe
Basis: alle Befragten (n=53) | Angaben in Prozent

Frage 3: Wie hoch sind die jahrlichen Energiekosten in lnrem Unternehmen insgesamt irfj eénip?
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betrieblichen Energiemanagementsystems

Uber ein zertifiziertes EMS8erfugtbereits mehr als die Halfte der befragten
Unternehmen

Nein

Ja, Uber ein zertifiziertes
Energiemanagementsystem
nach 1SO 50001

Nein, aber planen Einfuhrung eines
Energiemanagementsystems

Ja, Uber ein nicht-zertifiziertes

Energiemanagementsystem - " .
Ja, Uber ein zertifiziertes

Energiemanagementsystem

nach EMAS Verordnung weil3 nicht/ keine Angabe
Basis: alle Befragten (n=53) | Angaben in Prozent

Frage 4: Verfiigen Sie in lhrem Unternehmen ber ein Energiemanagement8ystem
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Zielgruppe Unternehmen: Bekanntheit

Initiative Energieeffizienz-Netzwerke

Unternehmen sind in erste Linie Uber Verb&nde, Kammern sowie das Kooperationsprojekt
A¥koprofitin auf die Initiative aufmer ksan

Verband

Kammer (IHK, HWK etc.)
Okoprofit

Unternehmerfrauen (im Handwerk)

40

N
Ul

=
(6]

o 00

Unternehmen, welche an anderen EEN teilnehmen
Audits
Netzwerktrager

»

Energieagentur
Energieberater

N )

Internet allg.
Befreundeter Betrieb

NN

Energieversorgungsunternehmen 4 AVia Mail angesc ﬂ\ rieben worden

Sonstiges und zwar:

6
T APresse, Fe]r[ AAustauschpl}attforme

weil3 nicht/ keine Angabe 2
Basis: alle Befragten (n=53) | Angaben in Prozent | Mehrfachnennungen méglich
Frage 5: Wie sind Sie auf die Initiative EnergieeffizieMetzwerke aufmerksam gewordgn® | .

Geschaftsstelle:  dena www.effizienznetzwerke.org 71

-—— ——
Geutsehe Energie-Agentur



" INITIATIVE

Zielgruppe Unternehmen: &NBS . cieereizien
"5“ NETZWERKE
N

Anzahl der Netzwerke

Die grof3e Mehrheit der Unternehmen nimmt an nur einem Netzwerk tell

zwei Netzwerke
und mehr

Mittelwert:
1,1 Netzwerke

ein Netzwerk

Basis: alle Befragten (n=53) | Angaben in Prozent
Frage 6: An wie vielen Energieeffizienkletzwerken nimmt lhr Unternehmen gleichzeitig2eil
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Gesamtbewertung Netzwerk

Drei Viertel der Befragten sind mit ihrem Netzwerk insgesamt explizit zufrieden

aul3erordentlich
zufrieden

)

zufrieden
Top 2:
74 %

M aulRerordentlich zufrieden
[ sehr zufrieden

zufrieden

[ weniger zufrieden sehr zufrieden -

B unzufrieden
weild nicht/ keine Angabe

Basis: alle Befragten (n=53) | Angaben in Prozent
Frage 7: Wie bewerten Sie |hr EnergieeffizieiNetzwerk insgesam{? é ]

Geschaftsstelle: (_lgn d www.effizienznetzwerke.org 74

Deutiche lmm:aonur



: A
Zielgruppe Unternehmen: Bewertung der am ﬁ INTIATIVE
’ NETZWERKE
Netzwerk beteiligten Personen

Moderatoren und Netzwerktrdger werden am besten bewertet, kritische Stimmen gibt es
keine

aul3erordentlich weniger
Top 2 M zufrieden [ sehr zufrieden zufrieden [ zufrieden M unzufrieden

Netzwerkmoderator 79

Netzwerktrager 7

Energieberater 58

weild nicht/ keine Angabe

Basis: alle Befragten (n=53) | Angaben in Prozent
Frage 8: Wie zufrieden sind Sie mit dem am Netzwerk beteiligten Dienstleisfeén?
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Motive

Als Motive nennen alle Befragten die Senkung des Energieverbrauchs sowie den
Erfahrungsaustausch

Senkung der Energieverbrauche/ Energiekosten
Erfahrungsaustausch

Neue Impulse und ldeenaustausch

Senkung der Treibhausgasemissionen
Imagesteigerung

Betriebsbesichtigungen

Spitzenausgleich

AMCe gl ichkeit zu Koopegrat:
Projektumsetzung als V

Einfihrung Energiemanagementsystem (EMS) 34

Sonstiges und zwar: l@ /IAIm Verbund et was fg,r]d
ﬁ Alnformationen ¢ber VerandJel

Basis: alle Befragten (n=53) | Angaben in Prozent | Mehrfachnennungen mdglich Regelmgen, e 8t @ sef m, f

Frage 9: Was sind lhre Motive fir die Teilnahme an einem Energieeffiziégizwerk?
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Art des Netzwerks

Am haufigsten gehdren die Unternehmen regionalen oder brancheninternen Netzwerken
an

an mehr als einem Netzwerk beteiligt

regionales Netzwerk

brancheninternes Netzwerk

Netzwerk fur KMUs (kleine u. mittlere Unternehmen)

konzerninternes Netzwerk

[EEN
[N

Basis: alle Befragten (n=53) | Angaben in Prozent | Mehrfachnennungen méglich
Frage 10: Und um welche Art von Netzwerk handelt es sich bei lnrem Energieeffillenz z we r k ? [ €]
Frage 11: Und um welche Art von Netzwerken handelt es sich bei lhren Energieeffixietzaverken? é ]
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INITIATIVE

T e
Yl
@

Zielgruppe Unternehmen:

Begrindung bei mehreren Netzwerken

Teilgruppe: Befragte, die an mind. zwei Netzwerken beteiligt sind

der Netzwer ke. er f ¢ hat , haben wi ein zwei't

[AAufgrund des Datena}stausches[ADa unser erstes Netz}erk nicht
I 1t r

P i i ADas eine ist au dem anc
AEin Netzwerk zur Wi sensaneignung, da entstanden Uum es lzu inten
andere zur Wissensweitergabe. '

ABesserer Erfahrungsaustausc
[ADer Erfahrungsaustaus}ch branmchenintern, bDei—
t

regional en Gegebenheiten schlau machen. i

Basis: Befragte, die an mind. zwei Netzwerken teilnehmen (n=6!) | Angaben in Prozent | Mehrfachnennungen maoglich | ausgemaiiniten | ! = geringe Basis!
Frage 12:: Sie haben angegeben, dass Ihr Unternehmen an mehreren Netzwerken gleichzeitig teilnimmt. Konnen sie bitte Wweghatdim, Unternehmen an
mehrererNetzwerken gleichzeitig teiinimm{? é ] .
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Zielgruppe Unternehmen: ﬁ ENERGIEEFFIZIENZ
’ NETZWERKE
Anzahl jahrlicher Netzwerktreffen

Im Durchschnitt bzw. in zwei von drei Fallen finden vier Netzwerktreffen pro Jahr statt

2 Netzwerktreffen
5 Netzwerktreffen oder mehr

3 Netzwerktreffen

Mittelwert:
3,8 Netzwerk-
treffen

4 Netzwerktreffen

weild nicht/ keine Angabe

Basis: alle Befragten (n=53) | Angaben in Prozent
Frage 13: Wie viele Netzwerktreffen finden durchschnittlich in Ihrem Energieeffizideizwerk jéhrlich stattp € ]
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INITIATIVE
ENERGIEEFFIZIENZ
NETZWERKE

Zentrale Themen.



" INITIATIVE

Zielgruppe Unternehmen: '.,’AV‘ ENERGIEEFFIZIENZ
-

NETZWERKE

Zentrale Themen

Als zentrale Themen werden am haufigsten Erfahrungsaustausch, Fachvortrage,
Betriebsbegehungen und Entwicklung von EEM genannt

Betriebsbegehungen

0]
©

[(e]
=

Entwicklung von EnergieeffizienzmalRnahmen

Rechtliche Rahmenbedingungen

o]
w

Messkonzepte

~
SN

~
ol

Querschnittstechnologien
Energiemanagementsysteme (EMS)

Fordermittel

[e2]
o]

(2]
oo

Energieversorgung

-

IS

¢

(@)

o

3

2

=

()

=)

Sonstiges und zwar: al s g]e mei nsames Zi ¢

AZentraleinkauf, beigpielsweise |
weild nicht/ keine Angabe J4 wird ¢ber das Netzwer k eingekal
Basis: alle Befragten (n=53) | Angaben in Prozent | Mehrfachnennungen méglich
Frage 14: Was sind die zentralen Themen in lhrem Energieeffiziezwerkq € ] .
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v

NETZWERKE
L \g

Zielgruppe Unternehmen:

Querschnittstechnologien

Wichtigste Querschnittstechnologie ist die Beleuchtung

Teilgruppe: Befragte, die Querschnittstechnologien als zentrale Themen nennen

Beleuchtung

85

Druckluftsysteme
82

g2 [ ABI ockheij[AL(;f"tJ[r#

51 [ALg,ftung und KIimat]e(

‘/JASauerstofferzeugung, ]K
—
AW2r mer ckgewinnung, ]Lg,ftungs

YAEi generzeugung und Sjromverso

Motoren und Antriebe

Pumpen

Ventilatoren

Sonstige Technologien und zwar:

PV-Anl agen auf D2chern, K2lteko

weil3 nicht/ keine Angabe J 3
jAHei Zsyst eme, Warm]er iCckgewi
Basis: Befragte, die Querschnittstechnologien als zentrale Themen nennen (n=39!) | Angaben in Prozent | Mehrfachnennehderngéginge Basis !
Frage 15: Sie haben gerade angegeben, dass Querschnittstechnologien zentrale Themen in lhrem Energistfizerkzsind. Unwelche Querschnittstechnologien

handeltes sich dabei? € ] .
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INITIATIVE
ENERGIEEFFIZIENZ
NETZWERKE

Netzwerke: Gesamtkostenund
Kosten-Nutzen -Verhaltnis.



Zielgruppe Unternehmen: ﬁ ENERGIEEFFIZIENZ
’ NETZWERKE
Gesamtkosten Netzwerkteilnahme

Gut die Halfte der Befragten beziffert die Gesamtkosten fuNdigwerkteilnahméinki.
aller Personalund Fremdkosten sowie Dienstleistungskosten fur Netzwerktrager,
Moderator und ggf. Energieberaten)t 1.000 bis unter 5.000 Euro pro Jahr

unter 1.000 Euro

es fallen keine Kosten an

10.000 Euro oder mehr

1.000 bis unter 2.500 Euro

7.500 bis unter 10.000 Euro

5.000 bis unter 7.500 Euro

2.500 bis unter 5.000 Euro

weil3 nicht/ keine Angabe

Basis: alle Befragten (n=53) | Angaben in Prozent
Frage 16: Wie hoch schétzen Sie die Gesamtkosten fir die Teilnahme am Energieeffietzmerk fir lhr Unternehmen pro Jahrgjné |
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Zielgruppe Unternehmen: ﬁ ENERGIEEFFIZIENZ
’ NETZWERKE
Bewertung Kosten-Nutzen -Verhaltnis

Gut acht von zehn Unternehmern loben das KebligizerrVVerhaltnis explizit

weniger gut

teils/ teils

sehr gut

Top 2:
83 %
M sehr gut
M gut
teils/ teils

[ weniger gut

M Uberhaupt nicht gut
weild nicht/ keine Angabe
Basis: alle Befragten (n=53) | Angaben in Prozent
Frage 17: Wie bewerten Sie das Kost®utzenVerhaltnis der Teilnahme am Energieeffiziedetzwerk? é ]
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INITIATIVE
ENERGIEEFFIZIENZ
NETZWERKE

Netzwerke: Optimierung und
Weiterempfehlung.



‘g INITIATIVE
.’_ ‘ ENERGIEEFFIZIENZ

NETZWERKE
L \4

Zielgruppe Unternehmen:

Optimierungshinweise

Die genannten Optimierungshinweise zielen meist auf mehr Transparenz und einen
starkeren Austausch ab

mehr Transparenz/ verstandl. Infos/ konkrete Agenda . 9

(Uberregionaler) Austausch/ Austauschplattform . 8

mehr Anreize schaffen/ mehr Unterstiitzung . 6

rechtliche Infos/ Einblick in politische Rahmenbeding. . 6

mehr Fachvortrage/ Prasentationen . 6
Diskussionsrunden/ haufigere Treffen l 4
weniger Blrokratie/ einheitliche Gesetzgebung l 4
Bekanntheit erhéhen l4 Alch w¢rde mir einen sjt2rkeren
Techniken wiinschen, wie bspw. LED-
kleinere Gruppen, um detaillierter arbeiten zu kénnen I 4 Beleuchtung, sowie den Umstieg auf Biogas
_ inklusive aller Wirtschaftlichke
Sonstige l 6
AEinheitliche MaCndahmen, die o
konzernintern durchgef¢hrt wer de
nichts . 8
weil3 nicht/ keine Angabe =
Basis: alle Befragten (n=53) | Angaben in Prozent | Mehrfachnennungen méglich | ausgewahlte Nennungen
Frage 18: Was musste die Initiative EnergieeffizieNetzwerke Ihrer Meinung nach verbessern, damit Sie personlich mit demidefieziggnzNetzwerk noch

zufriedenessein kénntenp é ] .
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Zielgruppe Unternehmen:

Optimierungshinweise : Ausgewahlte Nennungen

p

‘4

‘A INITIATIVE

ENERGIEEFFIZIENZ

NETZWERKE

yendae
reff

Cen,

edin

an X 5 , ;
AEs ist schwer, mit end[ererANMéWtfvaeaerheVrpr]trfa{ AAbbau der b¢rokr]at|5(
Kontakt zu kommen, gerade bei
Querschnittstechnologien. Eine Mdglichkeit [ Al nformationsfl ]i - B
ware eine Chat-P| at t f or m. |i 0 a ons uss AEine konkre_tere A
\_ J es produktivere T)
p " ARegional bezogeneér arbeiten, die .
ABessere Aufklarung Gesetze in anderen Regionen sind AMehr Anreize von au
i manc h mal et was e
\Rahmenbedlngungen und)s an balpt|sche Rahmenlz
o . ~ ; ;
AMi ttel maC um 7 Teil nehmer st be[ss;eHaLafliSQM@ittztdémtTrlgy,f@aﬂnéﬁrmo

].Ih&lmr‘

dann sind es zu viele und deshalb ungenauer, lieber mehr
Gruppen und etwas kleiner, damit man genauer auf Fragen

Y und Themen eingehen annAbDen Einstieg ins Thema der Ener|giee
erleichtern, diesen besser greif- und umsetzbar fur den Innenbereich
p - von Unternehmen machen, eine Light Version der ISO-Norm mit
AEinheitliche MaCnahmen, die dann konweeringiennt ekonmpl i kati onen w2rje vo
L durchgef ¢hrt werden) K°nneni
p ~ AlJeder w¢nscht sich, dass bei Eintfreter
ANoch mehr an die Firmen| her Brancheretfabrangen grasenssing B des Metallbranche wenige bis keine
super Sache ist fir das Unternehmen und auch fur Erfahrungen zu Energiekennzahlen gegeben, die derzeit eine Pionierstellung
L die Umwel t , al so Beka)nn heit steigern.i belegen.
Basis: alle Befragten (n=53) | Angaben in Prozent | Mehrfachnennungen méglich | ausgewahlte Nennungen
Frage 18: Was musste die Initiative EnergieeffizieNetzwerke Ihrer Meinung nach verbessern, damit Sie personlich mit demidefieziggnzNetzwerk noch

zufriedenessein kénntenp é ] .

_dena

o Deutsche tnergie

Geschéftsstelle:

Agentue
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. ] INITIATIVE
Zielgruppe Unternehmen: ﬁ ENERGIEEFFIZIENZ
’ NETZWERKE
Weiterempfehlung

Die Weiterempfehlungsquote ist auf3erst hoch

teils/ teils

eher
wahrscheinlich

sehr
wahrscheinlich

Top 2:
94 % weilR nicht/ keine Angabe [
Basis: alle Befragten (n=53) | Angaben in Prozent
Frage 19: Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie die Teilnahme an einem Energieeffig&neerk anderen Unternehmen weiteremgehberden? é |
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‘g INITIATIVE
"_ ‘ ENERGIEEFFIZIENZ

NETZWERKE
L \4

Zielgruppe Unternehmen:

Begrindung Weiterempfehlung

Wichtigster Grund fur die Weiterempfehlung ist der Erfahrungsaustausch und das
Profitieren vom Wissen anderer

Erfahrungsaustausch/ profitieren vom Wissen anderer [N 75

Méglichkeit sich zu verbessern/ man kann profitieren [ 19
neue Impulse/ neue Ideen (Fachleute)/ Fachvortrage - 15
Netzwerk/ Netzwerkgedanke/ Synergieeffekte nutzen [l 13

gefallt gut/ wichtig allg. [ K
Umweltschutz/ fir die Umwelt/ CO2 Einsparung M o
Energiekosten senken (z.B. Strafen ab 2022) - 9
Kosteneinsparung/ -reduktion K
positiver Kosten-Nutzen-Effekt ' 6
Imageverbesserung/ Werbung l 4
gute Betriebsbesichtigungen/ externer Berater l 4 B
. .. AWeiterempfehlung ist vom Unt e|rt
zu hoher Aufwand (allgemein, personell oder zeitlich) | 2 Unternehmen bekommen die Zeit nicht zusammen, Personalressourcen
Sonstiges | 2 reichen bei Handwerksbetrieben nicht aus. In Netzwerken ist die
Abl i eferung durch Aufstell n
weifld nicht/ keine Angabe 2
Basis: alle Befragten (n=53) | Angaben in Prozent | Mehrfachnennungen méglich
Frage 20: Sie haben angegeben, dass Sie die Teilnahme an einem Energieelfizienerk anderen Unternehmen weiterempfehlereref € ]
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Zielgruppe Unternehmen: ﬁ ENERGIEEFFIZIENZ
’ NETZWERKE
Begrindung Weiterempfehlung: Wordcloud

Der Erfahrungsaustausch wird eindeutig am haufigsten genannt

neue

informationan wele '""ﬂﬂche " .. impulse_
f IDrufmeren energl— “idean ne‘t u.m":':‘n.ﬁ‘."“'.‘.":‘.’..“ o t pre . et A
= g .austauschen -7 branchenuebergreffond i WIChlIQ""'QUt""’“"‘ e '.U:'L‘:!Er N

-q---._.,,“,_, 19|Inahme P"~'1= rrrrrrrr ------- semroan em b Iy
aUSta USCh i BOWiG s s e s TR

“nuizen  ~=-erfahrungen™

Basis: alle Befragten (n=53) | Angaben in Prozent | Gro3e der Worter entspricht der Haufigkeit ihrer Nennung | FarbgetkeigesRielle
Frage 20: Sie haben angegeben, dass Sie die Teilnahme an einem Energieelfizienerk anderen Unternehmen weiterempfehlemeref € ]
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| aw,
Zielgruppe Unternehmen: '.,AV - ENERGIEEFFIZIENZ

NETZWERKE

L\

t{ Al mageverbesserung, Wer})ewi[r&%rafnﬁ%riun%%st%tbéaéﬁiﬁsch- A Alnteressante|¢

Begrundung Weiterempfehlung

erfahrt Neuigkeiten,

[AErfahrungsaustausc}Bund neffef #Mpuneeayst

- . s«
[ADer Nut zen ']St sehr hoch.fif Apie Netzwerkarbeit biete ADass man ¢ bt
sowie einen hohen Informations- und Erfahrungsaustausch
e he
er n

AToll er Nutzen, finde ich| sdhr rffihéullsgcz"’}gsﬁfﬁzsrr}é\%d%h ?UCh(\jli Potentiale im eigenen

Generation sind, die den Klimawandel noch &ndern kann, SR ungen Hause identi fNf
sollten wir nicht aufh°ren, etwas dagegen zu machen. Af
( « .
AMan muss nichts neu f{AMan Kann vonei]rf
sich an den Wegen von anderen Firmen
orientieren, um Synepjpgieeffekte zu nutze

o
. -
AAuf grund der M°glichkelt zu— . — ] AErfahrungsausgt
und gleichzeitiger Kostensenkung sowie dem [Aer mer ken, wa zu I nformatilon

L Erfahrungsaustausc¢h. i

AViele Unternehmen habe/n
eingearbeitet, weshalb man durch das Netzwerk

firs Unternehmen, man kann Kosten einsparen und i
Il nf ormati onen und Erfahrjungen

an
AEi ne solche Teil nahme m Ne[
zugl eich der Umwel t et was

(.

APositive Erfahrdungen Afist gddm | mmer [
ADa ab 2022 St |r(af L . brancheniibergreifenden Austausch, Anhaltspunkt, auf den man selber nicht
wenn Energiekosten nicht um 9 Oko-Profit-Themen von hoher Relevanz, gekommen ware, auch mal tber den

20 % eingespa mehr I nformationen dulrch dTaesl INeertrzawed kg uic k

Basis: alle Befragten (n=53) | Angaben in Prozent | Mehrfachnennungen méglich | ausgewahlte Nennungen
Frage 20: Sie haben angegeben, dass Sie die Teilnahme an einem Energieelfizienerk anderen Unternehmen weiterempfehlereref € ]
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INITIATIVE
ENERGIEEFFIZIENZ
NETZWERKE

Energieeffizienzmallinahmen.



Zielgruppe Unternehmen: &NBS . cieereizien
"5" NETZWERKE
N

Festgelegte MalRnahmen

Die Uberwiegende Mehrheit hat im Kontext der Netzwerkarbeit bereits Malinahmen
festgelegt

Basis: alle Befragten (n=53) | Angaben in Prozent
Frage 21: Hat Ihr Unternehmen im Kontext der Energieeffizidietzwerkarbeit bereits MaBnahmen festgélegt
Geschaftsstelle:  dena www.effizienznetzwerke.org 95
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; . INITIATIVE
Zielgruppe Unternehmen: ﬁ ENERGIEEFFIZIENZ
’ NETZWERKE
Mallhahmenumsetzung

Drei von vier Befragten, die bereits Malihahmen festgelegt haben, sind aktuell mit deren
Umsetzung beschaftigt

nein

Teilgruppe: Befragte, die bereits
Maflnahmen festgelegt haben

ja, Mal3nahmen sind vollstandig
umgesetzt

wir sind gerade dabei, die
MaRnahmen umzusetzen

weild nicht/ keine Angabe

Basis: Befragte, die bereits Malnahmen festgelegt haben (n=46!) | Angaben in Prozent | ! = geringe Basis!
Frage 22: Hat Ihr Unternehmen die im Kontext der Energieeffizidletzwerkarbeit festgelegten MaRnahmen bereits umgesetzt
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| AN
Zielgruppe Unternehmen: ’LV — ENERGIEEFFIZIENZ

NETZWERKE
w(‘
g

Malnahmenumsetzung ohne Netzwerkbeteiligun

Ohne Netzwerkbeteiligung hatten 85 Prozent die Mal3Bhahmen dennoch vorgenommen

Teilgruppe: Befragte, die bereits
MalRnahmen festgelegt haben

Basis: Befragte, die bereits Malnahmen festgelegt haben (n=46!) | Angaben in Prozent | ! = geringe Basis!
Frage 23: Hatten Sie bestimmte Energieeffizienzmalnahmen auch ohne die Mitarbeit an einem Energiel#iizimark vorgenommeén
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Zielgruppe Unternehmen: &NBS . cieereizien
""““‘ NETZWERKE

MalRnahmenumsetzung ohne Netzwerkbeteiligung ™

Knapp die Hélfte hatte die Optimierung der Beleuchtung auch ohne Netzwerkbeteiligung

umgesetzt. Teilgruppe: Befragte, die

festgelegte MalRnahmen
vollstandig umgesetzt haben oder
gerade dabei sind sie umzusetzen

Beleuchtung (z.B. LED-Beleuchtung)
Querschnittstechn. (Pumpen, Motoren, Druckluft)

Warmetechnik/ Warmeriickgewinnung

alle/ zentrales Thema allg.

und Gasvert f

ADi e Anpassufnjg von
ragen.f

Energieoptimierung allg.

Anpassung Energievertrage/ Wechsel Energielief. - .
AAktual i si ru

Rechenzentren aus den

Modernisierung von Immobilien/ Gebdudedammung
80er Jahrpen.

Erneuerung der elektronischen Infrastruktur

Fuhrparkoptimierung AEl ektrische G} r

Sonstiges
ADas kann ich so nicht genau
wahrscheinlich weniger Mal3nahmen durchgefiihrt, da die
L . Teilnahme am Netzwerk erst zu einem Paradigmenwechsel

weil3 nicht/ keine Angabe 16 bei der Geschaftsfehrung

Basis: Befragte, die festgelegte MalRnahmen vollstandig umgesetzt haben oder gerade dabei sind sie umzusetzen (n=44f) PAowatidriMehrfachnennungen
moglich ! = geringe Basis!

Frage 24: Und welche Energieeffizienzmaf3nahmen héatten Sie auch ohne die Mitarbeit an einem Energigeétzigad vorgenommén
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